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In de huidige digitale wereld is adverteren op Facebook een van de meest
effectieve manieren geworden om uw bedrijf of product onder de aandacht te
brengen bij uw doelgroep. Facebook is met meer dan 2,8 miljard maandelijks
actieve gebruikers het grootste sociale mediaplatform ter wereld. Dit betekent
dat er enorm veel potentieel is om nieuwe klanten te bereiken en uw bedrijf te
laten groeien.

Of u nu een startende ondernemer bent of een ervaren marketeer, het opzetten
van een succesvolle Facebook-advertentiecampagne kan een uitdaging zijn. Er
zijn veel verschillende soorten advertenties, targeting-opties, biedstrategieén en
meetinstrumenten om uit te kiezen. Daarom hebben we dit ebook gemaakt, om u
stap voor stap te begeleiden door het proces van het maken en optimaliseren van
Facebookadvertenties.

Indite-book leert u hoe u een advertentiedoelstelling kiest die past bij uw zakelijke

doelstellingen, hoe u uw doelgroep definieert en hoe u de juiste advertentie-
indeling kiest. U krijgt tips voor het schrijven van effectieve advertentieteksten,
het kiezen van visuals die de aandacht trekken, het instellen van uw budget en het
monitoren van uw campagneprestaties. Ook bespreken we enkele best practices

om ervoor te zorgen dat uw Facebook-advertenties de gewenste resultaten
opleveren.

Ofunuop zoek bentnaar meer verkeer naar uw website, meer leads wilt genereren
of meer producten wilt verkopen, dit e-book geeft u de tools en kennis die u nodig
heeft om uw Facebook-advertentiecampagne naar een hoger niveau te tillen en
uw bedrijf te laten groeien.
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1. Kies je advertentie doelstelling

Wanneer je een Facebook-advertentiecampagne start, is het belangrijk om te bepalen wat
je met je advertenties wilt bereiken. Dit is je advertentiedoelstelling. Het selecteren van de
juiste advertentiedoelstelling is essentieel om je zakelijke doelstellingen te bereiken en je
advertentiecampagne succesvol te maken.

Facebook biedt verschillende advertentiedoelstellingen die je kunt selecteren. Hieronder staan
enkele veelgebruikte doelstellingen:

« Merkbekendheid: Hiermee kun je je merk en je product of
dienst bekendmaken bij een breed publiek.

« Bereik: Hiermee kun je je advertenties tonen aan zoveel mogelijk

mensen binnen je doelgroep.

« Verkeer: Hiermee kun je meer bezoekers naar je website of app leiden.
Betrokkenheid: Hiermee kun je interactie met je advertenties stimuleren, zoals likes,
reacties, deelacties en meer.

« Conversies: Hiermee kun je je advertenties richten op het behalen

van specifieke conversies, zoals aankopen, aanmeldingen of offerteaanvragen.

Kies een campagnedoelstelling
Meer informatie

3ekendheid Overweging
@® Merkbekendheid Verkeer Conversies
Bereik Betrokkeneheid Verkopen uit
catalogus
Appinstzllaties
Winkelverkeer
Videoweergaven

Leads genereren

Berichten

Bij het kiezen van je advertentiedoelstelling is het belangrijk om je zakelijke doelstellingen in
gedachten te houden en te bepalen welke doelstelling het beste bij je campagne past. Als je
bijvoorbeeld meer verkeer naar je website wilt genereren, is de verkeersdoelstellinggeschikt. Als
je je merkbekendheid wilt vergroten, kun je kiezen voor de merkbekendheidsdoelstelling.

Het kiezen van de juiste advertentiedoelstelling is belangrijk omdat dit bepaalt hoe Facebook

je advertenties aan mensen laat zien en hoe je advertenties worden geoptimaliseerd om je
doelstelling te bereiken. Door de juiste advertentiedoelstelling te kiezen, kun je ervoor zorgen dat
je advertenties zo effectief mogelijk zijn en je zakelijke doelstellingen worden bereikt.
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2. Maak je advertentie campagne

Een advertentiecampagne op Facebook bestaat uit drie niveaus:

o Campagneniveau: Dit is het hoogste niveau van de structuur en is gericht op het bereiken
van een specifiek zakelijk doel. Hier selecteert u uw doelstelling, zoals merkbekendheid, verkeer

of conversies.

o Ad set niveau: Op dit niveau stelt u de targeting, budgettering en planning van uw
advertenties in. Hier kunt u bijvoorbeeld uw doelgroep selecteren, de geografische locatie
bepalen waar uw advertenties worden weergegeven en bepalen hoeveel u wilt uitgeven aan uw

campagne.

« Advertentieniveau: Dit is het niveau waarop u de creatieve elementen van uwadvertenties
samenstelt, zoals afbeeldingen, video's, tekst en call-to-action. U kunt hier ook A/B-testen
uitvoeren om te zien welke advertentie het beste werkt voor uw doelgroep.

Wanneer je een Facebook-advertentiecampagne start, moet je beslissen welk type advertentie
je wilt maken. Je kunt verschillende soorten advertenties maken, zoals afbeeldingen, video's,
carrousels, diavoorstellingen, collecties en meer. Het kiezen van het juiste advertentieformaat is
afhankelijk van het type inhoud dat je wilt delen en je advertentiedoelstellingen.

Vervolgens moet je je advertentietekst schrijven. Dit is de tekst die samen met je afbeelding of
video wordt weergegeven. Zorg ervoor dat je advertentietekst relevant is voor je doelgroep en
dat het duidelijk communiceert wat je aanbiedst.

Het is ook belangrijk om je CTA (call-to-action) in je advertentie te vermelden. Een CTA is een
duidelijke instructie aan je doelgroep wat je van hen verwacht, zoals "Registreer nu” of "hoop
vandaag nog". Het is belangrijk om een CTA op te nemen om je doelgroep te helpen begrijpen
welke actie ze moeten ondernemen en om hen te motiveren om dit te doen.
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Het is ook belangrijk om ervoor te zorgen dat je advertentie visueel aantrekkelijk is en opvalt
tussen de andere inhoud op Facebook. Zorg ervoor dat je afbeeldingen of video's van hoge
kwaliteit zijn en dat de tekst gemakkelijk te lezen is. Maak gebruik van helderekleuren en
aantrekkelijke afbeeldingen om de aandacht van je doelgroep te trekken. Door aantrekkelijke
advertenties te maken met duidelijke CTAs kun je je doelgroep helpen te begrijpen

wat je aanbiedt en wat je van hen verwacht. Zo zul je betere resultaten behalen en je
advertentiecampagne tot een succes maken.

@ PUBLIPLUS

Klaar om je verhaal online te brengen?

Hiervoor heb je een website nodig die exact zegt
wie je bent, wat je doet en wat je voor iemand
kan betekenen. Zorg ervoor dat je website dient
als een online sales tool die mensen op weg
helpen. Achteraf doe jij de rest!

En wij doen dit voor jou! Leer ons kennen.

Klaar voor een
online boost?

Alain is Testa Rossi

Let's talk! Let's tal
Learn more

() Comment £ Share
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3. Stel je budget in

Wanneer je een advertentiecampagne op Facebook opzet, is het belangrijk om een budget
in te stellen om ervoor te zorgen dat je niet te veel uitgeeft aan advertenties. Facebook biedt
verschillende manieren om je budget in te stellen, afhankelijk van je doelstellingen en voorkeuren.

Budget en planning

Budget
Budget per dag * £1,00
Het daadwerkelijk uitgegeven bedrag per dag kan verschillen. @

Planning @
Startdatum
29-7-2021 Qs
Amsterdam
Einde - Optioneel

Einddatum instellen

Meer opties weergeven «

Je kunt kiezen voor een dagelijks budget, wat betekent dat je aangeeft hoeveel geld je elke dag
wilt uitgeven aan je advertenties. Dit kan handig zijn als je een beperkt budget hebt en elke dag
een vast bedrag wilt uitgeven. Je kunt er ook voor kiezen om een totaalbudget in te stellen voor
de gehele campagne, wat betekent dat je aangeeft hoeveel geld je in totaal wilt uitgeven aan je
advertenties gedurende de hele campagneperiode.

Daarnaast biedt Facebook de mogelijkheid om te kiezen voor een biedstrategie, waarbij

je aangeeft hoeveel je bereid bent te betalen voor een specifieke actie, zoals een klik op je
advertentie. Facebook biedt verschillende biedstrategieén aan, zoals kosten per klik (CPC),
kosten per impressie (CPM) en kosten per conversie (CPA).

Bij het instellen van je budget is het belangrijk om je doelstellingen en je budget in gedachten

te houden. Je wilt ervoor zorgen dat je genoeg geld investeert om je doelen te bereiken, maar
tegelijkertijd wil je ook niet te veel geld uitgeven. Het kan ook handig zijn om je budget en
biedstrategie regelmatig te controleren en aan te passen om ervoor te zorgen dat je advertenties
zo effectief mogelijk zijn en je budget optimaal wordt gebruikt
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4. identificeer je doclgroep

Het identificeren van je doelgroep is een belangrijke stap bij het opzetten van een effectieve

Facebook-advertentiecampagne. Door je ideale klant te begrijpen en je advertenties te richten

op mensen die het meest waarschijnlijk geinteresseerd zijn in je product of dienst, kun je meer

resultaten behalen en je bedrijf laten groeien.Stel jezelf de volgende vragen:

Nieuw Een opgeslagen doelgroep gebruiken ¥

Alvast invullen met de opties die zijn gebruikt voor de meest recente advertentieset
Aangepaste doelgroepen
Nieuw +»

Locaties ledereen in deze locatie

@ Belgié
@ Opnemen v
Bulklocaties toevoegen

Leeftijd 18 v - 65+ w

Gesiacht & [[JEEIRG] mannen  vrouwen

Talen

I
Gedetallieerde doeigroepen ¢

Doelgroepsbepaling

/‘\ Je publiekselectie
’ / is redelijk breed.

Bladeren
Doelgroepgegevens:
= Locatie
o Belgié
» Leeftijd
° 18-65+
» Plaatsingen
© op pagina's: Nieuwsoverzicht op
mobiele apparaten, Nieuwsoverzicht
op computers, Rechterkolom op
desktopcomputers, Apps en websites
van derden op mobiele apparaten of
Instagram-overzicht
= Placements:

o Facebook Overzichten, Facebook
Rechterkolom, Instagram en
Audience Network

Mogelijk bereik: 5.800.000 personen

Geschat dagelijks bereik

1 8.900 - 24.000 mensen op Facebook

10.000 - 26.000 mensen op Instagram

Suggesties | Bladeren

Uitsluiten van mensen

Dit is slechts een schatting. De getoonde

ertenties die zich richten op
de door jou geselecteerde doelgroep.

Wat voor soort mensen zijn het meest waarschijnlijk geinteresseerd in mijn product of dienst?

Wat zijn hun demografische gegevens, zoals leeftijd, geslacht en locatie?

Wat zijn hun interesses, zoals hobby's en activiteiten?

Wat zijn hun pijnpunten en behoeften, en hoe kan mijn product of dienst deze oplossen?

Probeer zo specifiek mogelijk te zijn bij het beantwoorden van deze vragen, zodat je een
duidelijk beeld krijgt van je ideale klant. Je kunt ook kijken naar je bestaande klanten en

analyseren wat voor soort mensen zij zijn, wat hen aantrekt aan je product of dienst, en

hoe je hen het beste kunt bereiken.
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5. Kies je advertentie plaatsing

Het kiezen van de juiste advertentieplaatsing is een belangrijke stap bij het opzetten van
je Facebook-advertentiecampagne. Je kan kiezen tussen ‘automatisch plaatsen’ en ‘handmatig
plaatsen’. Als starter is het steeds aan te raden om te kiezen voor ‘automatisch plaatsen’.

Plaatsingen

e Automatische plaatsingen (aanbevolen)

Plaatsingen bewerken

Facebook biedt
verschillende plaatsingen
waar uw advertenties
kunnen verschijnen,

zoals in de Facebook
Nieuwsfeed, op
Instagram, in de Audience
Network en in Messenger.

Elke plaatsing heeft zijn eigen kenmerken en voordelen. De Facebook Nieuwsfeed is bijvoorbeeld
een veelgebruikte plaatsing die uw advertenties weergeeft tussen de berichten van vrienden en

familie.

Alle apparaten {(aanbevolen) »

Messenger
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Instagram is een populaire
plaatsing voor visuele
content en kan jouw
advertenties tonen aan
mensen die geinteresseerd
zijn in vergelijkbare
onderwerpen.

De Audience Network

is een netwerk van
externe websites en

apps die je advertenties
kunnen weergeven,
terwijl Messenger jouw
advertenties kan tonen
aan mensen die actief zijn
op Facebook Messenger.




o Carrouseladvertenties: (Met deze advertentie kun je meerdere afbeeldingen of video's

illend d '
6. Ve rsc hl en e Soorte n a Ve rtentle' toevoegen die in een carrousel-achtige weergave worden weergegeven. Dit is handig als je
verschillende producten of functies wilt promoten.
OutSmart
Gesponsord - @
.. . . .. . . Er is niets vervelender dan werkbonnen die kwijtraken, onleesbaar zijn of nog
Er zijn verschillende soorten advertentietypes op Facebook die je kunt gebruiken om je doelgroep handmatig verwerkt moeten worden. Stap nu over naar de digitale fieldservice

software van OutSmart. Wij helpen je graag bij het verbeteren van je planningen

te bereiken. Hier zijn enkele van de meest voorkomende: en processen voor je buitendienst.

. . . . e o . . 7\ outs ) outs
» Fotoadvertenties: Dit is een eenvoudige advertentie waarbij je één afbeelding gebruikt om ) ousman () ousmrt

je boodschap over te brengen. Je kunt tekst, een logo en een call-to-action toevoegen aan de Ervaar de voordelen van

. Digitale werkbonregistratie Realtime planning van je buitendie
afbeelding.

Primaire tekst Probeer nu 30 dagen Probeer nu 30 dagen
gratis Registreren gratis Registrere
Afbeelding/video Os

Leuk Opmerking plaatsen Delen
Zichtbare link, kop 14) O op g p w

&beschrijving > ) Call to action

o Collectieadvertenties: Dit type advertentie biedt een visuele en mobiele winkelervaring
waarbij gebruikers kunnen browsen en meerdere producten kunnen bekijken binnen één
advertentie.

» Videoadvertenties: Dit type advertentie gebruikt een video om je product of dienst te

promoten. Dit kan een korte animatie, een demo of een reclamespot zijn.
Elke plaatsing heeft zijn eigen kenmerken en voordelen. De Facebook Nieuwsfeed is bijvoorbeeld

een veelgebruikte plaatsing die uw advertenties weergeeft tussen de berichten van vrienden en

e:g_ Zapier .oe fO m] |]e.

See how Zapier can give you more time for what matters
most. Start automating your work for free—no code

requred Instagram is een populaire plaatsing voor visuele content en kan jouw advertenties tonen aan
mensen die geinteresseerd zijn in vergelijkbare onderwerpen.

De Audience Network is een netwerk van externe websites en apps die je advertenties kunnen
weergeven, terwijl Messenger jouw advertenties kan tonen aan mensen die actief zijn op
Facebook Messenger.

> 0:02/0:17

ZAPIER.COM

Get a Free 14-Day Trial

Businesses around the world use Zapier to w.

O0OF 32 1 opmerking 4 keer gedeeld

Vind ik leuk  Opmerking plaatsen  Delen
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1. Controleer en publiceer je
advertentie

Het controleren en publiceren van jouw advertentie is de laatste stap voordat ze live gaat op
Facebook. Het is belangrijk om ervoor te zorgen dat alles er goed uitziet en dat er geen fouten
zijn, zodat jouw advertentie effectief kan zijn en het budget niet verspild wordt.

Om te beginnen, bekijk de advertentie opnieuw en controleer of alle afbeeldingen en tekst
correct zijn. Zorg ervoor dat de spelling en grammatica kloppen en dat de afbeeldingen scherp
en duidelijk zijn.

Vervolgens moet je ervoor zorgen dat je de juiste targeting en budgetinstellingen hebt
geselecteerd. Controleer of je de juiste doelgroep hebt gekozen, of je budget realistisch is en of
je de juiste advertentie-indeling hebt gekozen voor jouw doelstelling.

Als alles er goed uitziet, kunt je jouw advertentie publiceren en beginnen met het volgen van de
prestaties. Dit betekent dat je regelmatig de statistieken van jouw advertentie moet bekijken om
te zien hoe deze presteert. Hierdoor kun je eventuele problemen identificeren en de advertentie
aanpassen om betere resultaten te behalen.

Het is ook belangrijk om te onthouden dat het succes van de advertentie afhangt van veel
verschillende factoren, zoals de kwaliteit van jouw targeting, de relevantie van jouw advertentie
en de concurrentie op Facebook. Blijf daarom altijd experimenteren en optimaliseren om het
meeste uit je advertentiebudget te halen.
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8. Analyseer en optimaliseer je
advertentie

Het is belangrijk om de prestaties van je advertentie te volgen en deze te optimaliseren om
ervoor te zorgen dat je het meeste uit je advertentiebudget haalt. Je kan dit doen door gebruik
te maken van de Facebook Ads Manager, waarmee u belangrijke metrics zoals klikfrequentie,
conversiepercentage en kosten per klik kunt volgen.

m 85 Ad sets for 1 Campaign

2 @ Rues w ViewSetp @

W i B

off/on  AdSetName © Results Reach Impressions Cost per resul nds. Schedule

12,2021 May 5,221 - May 12,2021

Results from 1ad set ©

Door deze metrics te analyseren, kunt u zien hoe goed je advertentie presteert en waar eventuele
problemen liggen. Als je bijvoorbeeld merkt dat de kosten per klik te hoog zijn, kan je proberen
de targeting te verfijnen of uw advertentie te wijzigen om deze aantrekkelijker te maken voor je
doelgroep.

Het is belangrijk om je advertentie regelmatig te controleren en aan te passen om ervoor te

zorgen dat deze effectief blijft. Door je advertentie voortdurend te optimaliseren aan de hand
van a/b testing, kan je het advertentiebudget beter benutten en de beste resultaten behalen!
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9. Conclusie

Bedankt dat je de tijd hebt genomen om dit e-book over adverteren op Facebook te lezen. Ue
hopen dat je er veel waardevolle inzichten en praktische tips uit hebt kunnen halen om jouw
eigen Facebook-advertentiecampagnes te verbeteren.

Maar als je niet veel ervaring hebt met het adverteren op Facebook of weinig tijd hebt voor de
dagelijkse opvolging, kan het een uitdaging zijn om jouw campagnes optimaal te laten presteren.

Publiplus heeft jarenlange ervaring en expertise opgebouwd in het opzetten en beheren van
succesvolle Facebook-advertentiecampagnes. Of je nu een klein bedrijf runt of een groot bedrijf
hebt, wij hebben de kennis en ervaring om jouw Facebook-advertentiecampagnes naar een
hoger niveau te tillen!

Heb je hulp nodig bij het opzetten van succesvolle Facebook-advertentiecampagnes? Twijfel dan
niet om ons te contacteren. Wij staan klaar om jouw bedrijf te laten groeien en jouw doelen te
realiseren met behulp van Facebook-advertenties!

@ Publiplus.be
Schoorstraat 14, 2811 Hombeek
32156308 64
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